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Nevarnost ni komercializacija kot taka, temveC je nevarno nase stalno
istovetenje z njeno notranjo in zunanjo manifestacijo, ki CloveSko

inteligenco odvraca od narave in duhovne evolucije.

Kaj je torej zlo drugega, kot nase istovetenje z njim?

»Medsebojna delitev je klju¢ za reSevanje svetovnih problemov«. Ta izjava je tako
enostavna, da lahko povsem zgubi svojo sporocilno mo¢, zato se moramo temeljiteje
poglobiti v to zadevo, ¢e Zelimo razumeti njen pravi pomen. Da bi lahko razumeli, kako
je medsebojna delitev najzanesljivejSi vodnik k pravicnosti, miru in dobrim
medcloveskim odnosom, moramo z razli¢nih zornih kotov raziskati njeno vlogo in pomen
— z druzbenega, ekonomskega in politicnega, kot tudi s psiholoskega in duhovnega
vidika. V okviru nase raziskave moramo biti pozorni na nase miselne procese, tako da v
nasem umu ne bo prostora za ideologije, prepricanja ali razlicne -izme. Moznih je
nesteto nacinov, kako lahko gledamo na medsebojno delitev, ker je v okviru zakonov
Zivlienja narava tega principa pravi vir moci in vsakdo lahko zasluti in dozivi njeno
iziemno mnogostranskost. A Ce je res, da je medsebojna delitev tako pomembna za
naso nadaljnjo evolucijo na Zemlji, moramo najprej preuciti vprasanje, ki se glasi: zakaj

tega principa ne razumemo kot odgovora na krizo nase civilizacije?

Eden izmed nacinov za razumevanje, kako je bila medsebojna delitev izrinjena iz nasih
druzbenih skupnosti, je opazovati, kako se komercializacija® pocasi strukturira v naso

zavest. Enostavno je reci, da je medsebojna delitev reSitev za svetovne probleme,



vendar ta trditev lahko postane samo Se eno vzviSeno preprianje, ¢e hkrati ne bomo
raziskali, kako komercializacija ogroZa naso evolucijo. Ce Zelimo najti klju¢ za reevanje
problemov Clovestva, se moramo prav tako vprasati, kako in zakaj smo dovolili
avtoritetam politikov, da prevladajo nad naSo druzbeno in ekonomsko ureditvijo,
izobraZzevanjem in nasSim vsakdanjim Zivljenjem. NajvaznejSe pa je, da moramo preuciti
tudi, s pomocljo samorefleksije in notranjega zavedanja, kako sta nas nasa
samovsecnost in napacna izobrazba pripeljali do kolektivhe brezbriznosti, ko gre za

trpljenje drugih.

Vsi vemo, kaj na osebni ravni pomeni medsebojna delitev, saj si v naSih domovih in
lokalnih skupnostih vsi delimo med seboj. Toda zakaj le tako malo ljudi razume, da
moramo princip delitve uveljaviti na drzavni in globalni ravni? Velik del odgovora na to
vprasanje se glasi: ne moremo ga uveljaviti na SirSi ravni, ker so nasi druzbeni temelji
zgrajeni tako, da trznim silam omogocajo neovirano delovanje. Razvili smo zapletene
ekonomske in politicne sisteme, ki so vse bolj usmerjeni k dobic¢ku in h komercializaciji:
davCne strukture, velike korporacije, nesteto pravnih predpisov, ki so ustvarjeni za
zasCito zasebnih interesov — vse to ustvarja zelo zapleteno in razdvojeno druzbo. Nihce
v popolnosti ne razume tega sistema, toda sistem zelo dobro razume, kako za svoje
namene manipulirati z nami. In v tako kompleksni druzbi, s tako Stevilnimi zakoni in
politikami, ki so oblikovane v podporo komercializaciji, je princip medsebojne delitve

prakti¢no neobstojec.

Dokler Zivimo v druzbi, ki jo poganjata dobicek in komercializacija, bo princip
medsebojne delitve vedno v senci. Na vseh podrodjih ¢lovekovega delovanja je mogoce
opaziti, da takrat, ko vanje vstopi komercializacija, iz njih izstopi medsebojna delitev.
Enako velja tudi za okolje: ko vstopi komercializacija, narava izstopi. Zares, ko vstopi
komercializacija, je tako napadalna in nasilna, da lahko povzroci razpad druzin.
Komercializacija lahko povzroCi razpad kulturne in nacionalne identitete, kar se je
zgodilo pri mnogih sporazumih o prosti trgovini in pri evropskem gospodarskem

povezovanju. Kjerkoli se te sile sprostijo, lahko privedejo do vse vedjih razlik med
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bogatimi in revnimi, do izgube solidarnosti v skupnostih in povzrocijo duhovno krizo ter
odvracajo ¢&lovekovo boZansko inteligenco od druzbenega razvoja in evolucije. Ce
dopustimo komercializaciji, da druzbo vodi na daljSi rok, lahko celo ogrozi obstoj

Clovestva.

Razumevanje komercializacije

Ne govorimo o trgovini® kot taki, ampak o pohlepu in sebi¢nosti, ki sta prisotna, kadar
pustimo trzne sile prosto delovati, ter o samozadovoljstvu in brezbriznosti, ki sta
rezultat tega delovanja. Ni nam potrebno delati v trgovini, da bi to veljalo tudi za nas —
velja namreC za vse, saj vsi Zivimo v svetu, ki ga prezemajo trzne sile. Nevarnost ni niti
sam proces komercializacije, temve¢ nase neprestano istovetenje z njegovo notranjo in
zunanjo manifestacijo. Nobene koristi ni, ¢e poskusimo razumeti ali definirati
komercializacijo s psiholoskimi izrazi iz slovarjev, saj ne moremo razumeti zlih sil, ki
podpirajo njene procese. Razmere v svetu so se do te mere poslabsale, da nam pomen
besede komercializacija v slovarjih ne daje opore za razumevanje, kaj se v resnici
dogaja v danasnji druzbi. Staro razumevanije trgovine, kot preprostega procesa nakupa
in prodaje, je preziveto, saj so se trzne sile z dolo¢enega vidika kot bolezen infiltrirale v
nase celice in se preobrazile v tihega morilca, ki se imenuje komercializacija.
Komercializacija je postala del nas in Zivi v nas. Komercializacija je sistem, ki smo ga
ustvarili v odnosu do planeta, v nasih medsebojnih odnosih in je nelocljivo povezana z
nasim ravnanjem in z zivljenjem v druzbi. S sistemati¢no izmenjavo blaga in storitev
znotraj drzav ali med njimi seveda ni nic bistvenega narobe, toda prav tako, kot se noZ
lahko uporablja bodisi za rezanje zelenjave bodisi za ubijanje ljudi, se lahko tudi

trgovina uporabi za dobro ali slabo.

NasSe raziskovanje se osredotoca na to, kako komercializacija zavaja naSo kreativnost pri
zadovoljevanju vsem skupnih osnovnih potreb in kako nase motive usmerja k
nerazumnemu zasledovanju dobicka in k neskonénemu uzivanju. Zakaj nam ne uspe

prepoznati in omejiti uni¢evalne moci komercializacije navkljub vsej Skodi, ki jo povzroca
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druzbi in okolju? Odgovor na to vprasanje je enostaven: to se dogaja zato, ker vsi
iS¢emo sreco. In komercializacija je zelo premetena pri obljubi sre¢e, »dobrega« in
udobnega zivljenja ter pri obljubi varnosti. Vsi iS¢emo varnost. Ampak to, kar nam

prodajajo, je lazen obCutek varnosti — je nevarna fantazija.

Ponovno poudarimo, da ne govorimo o varnosti kot obliki fizicnega varovanja in ne
govorimo o tem, da druzina potrebuje hrano in stanovanje, temvec o iskanju psiholoske
varnosti, ki nas na koncu prizene do tega, da postanemo vse bolj izolirani drug od
drugega in v samem jedru zanika naso inteligenco ter svobodo. Potreba po psiholoski
varnosti nas sili, da nenehno iS¢emo osebno iluzijo, ki jo poimenujemo sreca. In sile
komercializacije so dobro usposobljene, da nam ponujajo sre¢o z odvra¢anjem nasih
misli o zavedanju notranjega jaza, ki predstavlja edini prostor, kjer je mogoce naijti
pravo izpolnjenost in radost. Sreca je v kontekstu visoko skomercializirane in nepravicne
druzbe ena od najslabsih druzbenih fantazij na katero smo navezani, kajti v taksni
druzbi individualna sreCa lahko obstaja samo poleg bede in zalosti. Kot pri pipi, kjer
curek vode vedno tece iz tople in hladne cevi. V bolni druzbi sreca in nesre¢a neizogibno
obstajata druga poleg druge. Hrepenenje za iluzijo sreCe je lahko nevarno, Ce v tem
procesu postanemo Ccustveno ujeti in samozaverovani v lastno osebnost; tako
postanemo neustvarjalni in zanemo posnemati druge. Nad naso naravno teznjo po
ljubezni in empatiji z manj sre¢nimi od nas, Cez Cas prevladajo samozadovoljstvo,
ravnodusnost in strah. Pri tem se nam zastavlja pomembno vprasanje: kaksen je nas

odnos med strahom in iskanjem srece?

Ugrabitev samospoznanja

Zmoznost, da se brez strahu poglobimo vase, so sile komercializacije naglo ugrabile.
Celo v nasih najblizjih, osebnih odnosih zivimo v strahu, ki je posledica nasega
nenehnega iskanja sreCe in varnosti, kar predstavlja tocko, v kateri komercializacija
vstopa v CloveSke zadeve in nas v psiholoSkem smislu poskoduje. Komercializacija

ustvarja neskoncne Zelje po zunanjih objektih in imetju ter v naso zavest postavlja
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meje, tako da ne vidimo preko nasih Custvenih navezanosti. To nas lahko zameji na
osebe, ki so sposobne vso noc cakati v vrsti na najnovejSe modne izdelke ali dodatke;
to nas lahko ponese v stanje transa, dokler ne mislimo, da je nakupovanje nasa religija
oziroma, da je najgloblji pomen zdrave pameti »kupiti dva izdelka za ceno enega«. To
lahko vodi osebo, da o bodo¢em partnerju razmislja na naslednji nacin: »Dobro izgleda,
vendar ali ima dovolj denarja?« Ali spodbuja najstnika, da posnema svoje soSolce in si
Zeli postati prav tak kot oni, nositi nenehno spreminjajoca se modna oblacila in se
postavljati z bahavim »zunanjim videzom«. Komercializaciji je zelo enostavho
manipulirati z mozgani majhnih otrok in izkrivljati pravi pomen izobrazevanja, ki bi se
moralo ukvarjati z notranjo svobodo in samospoznanjem, ne pa z uc¢enjem prilagajanja
in tekmovanja. Komercializacija nas naredi majhne in prestraSene, zmanjSuje naso
skromnost in niti zavedamo se je ne. Te sile so vgrajene v nase razume v obliki
pogojevanja in strahu, tako da preprost nacin medsebojne delitve ne more delovati

privlacno, kar vodi do slepote razuma najvisje stopnje.

Opazujte temeljno psiholosko dinamiko, ki jo komercializacijo vgrajuje v naSo zavest:
neprestano merjenje in medsebojno primerjanje ter nagonsko ¢aséenje uspeha. Zelja
»narediti nekaj«, postati »nekdo«. Prav taksno oboZevanje uspeha in dosezkov je
zakoreninjeno tudi v nasih otrocih od najzgodnejsih let naprej; da bi se lahko nekega
dne pogledali v ogledalo in si rekli: »uspelo mi je.« Celo umetniki si prizadevajo »nekaj
doseli« ali si zelijo, da bi drugi o njih govorili: »Poznate tega cloveka? Tako veliko je
dosegel«. Toda, ko sebe opredelimo v odnosu do drugih, ko stalno merimo in se
primerjamo z drugimi, ki imajo, ¢esar sami nimamo, nazadnje ustvarimo svojevrsten
manjvrednosti kompleks, ki ovira izrazanje nasih duhovnih potencialov in pravih
medcloveskih odnosov. Ta dinamika zelo dobro sluzi komercializaciji. Z naSim
neprestanim cas¢enjem uspehov in dosezkov na vseh zivljenjskih podrocjih ohranjamo
sile dobicka in materialnosti — v nasih Solah, na delovnih mestih, v domovih in celo v

nasih sanjah.



Predstavljajte si, da bi se ta trenutek v vasi blizini pojavila neka slavna ali zelo bogata
osebnost, kako zelo bi se vas odnos do nje razlikoval od odnosa z drugimi. Ker imamo
tudi sami radi slavo in bogastvo, ker smo pogojeni z razmidljanjem: »Ce postanes
uspesen, potem si nekdo«. Druzbeno pogojevanje nas Zene, da se notranje podrejamo
avtoriteti »biti nekdo«, kar dejansko kaze, kako komercializacija iz ljudi ustvarja stroje.
Prva naloga komercializacije je prepricati nas, da je uspeh nasa pot; da pa bi ga dosegli,
moramo zelo trdo delati. Potem se naucimo, da moramo za dosego uspeha tekmovati z
vsemi ostalimi, da moramo postati »zmagovalci«. Ne mine veliko ¢asa, ko izgubimo
naso prirojeno socCutje in ustvarjalnost, zaénemo slediti ideologijam in prepri¢anjem ter

se nazadnje prilagodimo ter postanemo samozadovoljni.

Neizogibna posledica ¢asc¢enja uspeha in dosezkov je samozadovoljstvo in brezbriznost
do trpljenja drugih. To je tisto, kar obsedenost z individualnimi dosezki v nasih
skupnostih brez zadrzkov pocne — hrani brezbriznost. Tako zelo, da bo celo krepostna in
razumna oseba — spostovan, psihi¢no zdrav in zakone upostevajo¢ drzavljan — izjavil, da
»je lakota vedno bila in vedno bo«. Poleg tega je mogoce z radovednostjo opazovati
mracnjaSke Custvene ucinke komercializacije na Cloveka, ki opazuje ta nesrecni planet in
pri tem izjavi: »Rad bi pomagal, vendar se pocutim tako nemocnega«. Seveda vedno
obstaja nekaj, kar lahko storite, da bi v svetu pomagali omiliti trpljenje, a se predvsem
po zaslugi sil komercializacije pocutimo preobremenjeni, lo¢eni od drugih in nemocni kot
posamezniki. Prosto delovanje trznih sil na slehernem Zivljenjskem podrocju postopoma
jemlje nase socutje, nase dobro ime, zavedanje in zdravi razum. Te iste sile ze vec
desetletij z vso svojo mocjo zatirajo nacelo medsebojne delitve in se Sirijo na tako

izmuzljiv ter prefinjenim nacin, da je samozadovoljstvo danes postalo pravilo.
Nevidni cunami

Zato ni pretirano reci, da je komercializacija béte noire® ¢loveske evolucije; je kot
nevidni cunami, ki pocasi preplavlja vse druzbene ravni in vidike. Ljudje, ki verjamejo v

hudica, naj ponovno razmislijo o tem, kje je hudic, Ce kaj takSnega sploh obstaja. Nase
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samozadovoljstvo in napacno izobrazevanje sta omogocila, da je komercializacija
postala kot mogocno kladivo, medtem ko je medsebojna delitev kot majhen Zebljicek.
Do taksne mere, da je komercializacija postala nacin zivljenja, ¢eprav hkrati vemo, da
ljudje drugod po svetu umirajo zaradi lakote, sami pa ne naredimo skorajda ni¢, da bi to

preprecili.

Ne moremo si oprostiti nasega samozadovoljstva in brezbriznosti. Nase
samozadovoljstvo bi morali postaviti pred sodisce, kjer bi nam sodili zaradi zlo¢inov proti
Clovestvu. Pred Mednarodnim kazenskim sodiS¢em v Haagu bi se morale viti neznansko
dolge vrste, saj smo vsi sokrivi. Medtem, ko nekateri ropajo in uni¢ujejo Zemljo, sami v
nasem kolektivnem samozadovoljstvu in brezbriznosti ostajamo tiho in medtem, ko nase
sestre in bratje umirajo v revsc¢ini, se mi obra¢amo stran. V koncni fazi so ljudje, ki
oskrunjajo Zemljo in tisti, ki ne storijo nicesar, da bi jih zaustavili, enaki, saj eni brez
drugih ne morejo obstajati. Lahko bi celo rekli, da so ljudje, ki pogledajo vstran, Se bolj
krivi, saj so tisti, ki grabijo globalne vire in uniCujejo Zemljo, v celoti odvisni od

njihovega samozadovoljstva — drugace tega ne bi mogli poceti.

V resnici ni komercializacija ni¢ manj kot tiha vojna, vojna proti cloveSkemu razvoju in
evoluciji. Tega ne moremo bolj poudariti: komercializacija je vojna. Ne samo vojna med
razlicnimi stranmi, med konkurencnimi drzavami ali rivalskimi plemeni, ampak vojna v
nas samih. To je vojna, ki se bije v vsakem gospodinjstvu, v vsaki skupnosti in narodu,
saj je komercializacija tako zvita, tako inteligentna in tako dobro pozna cloveske
slabosti. Komercializacija zelo dobro pozna naso Custveno naravo, saj v njej prebiva in iz
nje manipulira. Iz tega prostora vstopa v nasa prepricanja in ideologije ter spodbuja
razlicne politicne skupine in stranke, da se borijo med seboj. Komercializacija je tako
subtilna, da je sposobna kupovati delnice v nasih prepri¢anjih in ideologijah ter v njih

investirati, da bi sama lahko rasla.

Skrita realnost je, da veC desetletij trajajoC pritisk na Clovestvo, da se v celoti preda

silam dobicka in komercializacije, postopno ustvarja novi Auschwitz, le da tokrat v
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drugacni obliki. Globalno bojevanje se danes ne izvaja le s tanki in puskami, temvec z
unievanjem, ki se skriva v religioznih prepri¢anjih trznih sil, ki postopoma prevzemajo
prevladalo v skorajda vseh kotickih sveta. Kdo lahko zanika, da tisoCe smrti vsak dan, ki
so posledica nepotrebnih vzrokov povezanih z revscino, ni Ze zdaj enako medvojnemu
dogajanju v koncentracijskem taboriSCu Auschwitz? Z dodatnim poslabSevanjem
gospodarskega polozaja v Stevilnih drzavah in z brezglavo rastjo ter zlomi svetovnih
delniskih trgov, postajajo sile komercializacije vse uspeSnejSe pri povzrocanju
mednarodnih konfliktov, druzbenega kaosa in pri ustvarjanju Zivljenjsko nevarne skrajne
neenakosti. Bogata manjsSina postaja vse bogatejSa, revnejSa vecina postaja Se
revnejSa, dokler nazadnje ne bo vzpostavljen globalni Auschwitz v podobi mnozZice
smrtnih Zrtev zaradi revsCine in lakote. Na vseh nivojih naSega bivanja se odvija velika
in prikrita vojna, ki jo moski in Zzenske dobre volje po vsem svetu Sele zacenjajo
zaznavati, pa Ceprav samo nezavedno. Od tega, kako se bomo odzvali na te izredne
razmere na planetu Zemlja, bo odvisna prihodnost cloveske rase. Bralec je pozvan, da

pri sebi 0 zapisanem zelo dobro razmisli.

Naslednje toCke povzemajo le nekatere skrite, a izjemno prodorne in nevarne ucinke

agresivne komercializacije na ¢lovestvo, ki:
e vzdrzuje pogojevanje uma, ki predstavlja onesnazenje za duso;

e Vv ljudeh, kjer koli ze so, ustvarja in poglablja kompleks manjvrednosti, kar
posameznika vodi v prepri¢anje, da mora postati »nekdo« in posledi¢no v tem

procesu postajanja izgubi svoj pravi duhovni namen v Zivljenju;

e v Cloveski um vnasa podzavesten in pogosto trajen obcutek psiholoSkega strahu,
ki preprecuje vsakrsno radovednost ali odprtost o duhovnem smislu Zivljenja in
zagotavlja, da je samozadovoljstvo prisotno v slehernem trenutku naSega

bivanja;



nenehno napacno usmerja pozornost ljudi, da lahko v vsakdanjem in v celotnem

Zivljenju ovira njihovo zavest o notranjem jazu in o sedanjem trenutku;

vodi posameznike in skupine, da se ujamejo v razlicna prepricanja iz katerih se

hranijo in ohranjajo razlicne ideologije;

ljludem onemogoca, da bi bili ustvarjalni, komunikativni in da bi dali svoj

prispevek druzbi;
slabi druzbene storitve;

ustvarja loCevanje med drzavljani in drzavo, kar vodi do obc¢asnih izbruhov kaosa

in nemirov;

ustvarja iluzijo, da sedanji sistem izobrazevanja — ki temelji na ideologijah,

prepricanjih in ¢as¢enju uspeha ter dosezkov — vodi k urejenosti v druzbi;
vodi otroke, da zivijo v stresu, brezbriznosti in notranji izgubljenosti;

poraja in ohranja nezaupanje med razlinimi pripadniki druzbe, vse dokler

cinizem in strah ne postaneta normi medsebojnih odnosov;

nadomesca kulturo etike in morale z vulgarnostjo ekstremnega bogastva, ki svoje

premozenje razkazuje pred revnimi;

v ljudeh iz vseh druzbenih slojev spodbuja akutne obcutke osamljenosti, ki

povzrocajo, da se vsakdo pocuti revno in nevredno;

spodbuja depresijo na globalni ravni do stopnje, ko posamezniki in skupine nic¢

ve€ ne prepoznajo svojega pravega duhovnega Zivljenjskega namena;

ustvarja izjemno zapleteno druzbo, v kateri je preprosto razumevanje pravih
Cloveskih odnosov nadomesSéeno z brezkoncnim, stresnim in celo nasilnim

zasledovanjem clovekovih pravic;



e uveljavlja prepri¢anje, da zdajsnji sistem potrebuje neprestano rast, tudi takrat,
ko je svetovna ekonomija na kolenih, Ceprav nas je prav takSen sistem pripeljal

do ekonomskega upora, druzbenih delitev in splosne bolecine ter trpljenja;

e povzroca uniCenje na zemlji in v zraku, tako da je vsakdo, ki se spozna na

okoljska vprasanja resno zaskrbljen, ker na koncu tunela ne vidi ludi.

Zato je komercializacija je res tiha vojna — vojna, v kateri neprestano padajo bombe na
pravi pomen izobraZevanja — znanje o notranjem jazu. Ta vojna milijone ljudi peha v
psihi¢no in materialno revséino, ki s¢asoma lahko privede do dokoncne vojne med

vsemi narodi.
Zacarani krog

Naj ponovimo: trgovina sama po sebi ni nevarna, nevaren ni niti kapitalizem.
Problemati¢no pa je ¢ascenja uspeha, ki vzdrzuje proces komercializacije na nevaren,
druzbeno razdiralen in destruktiven nacin. Ali povedano drugace: sile komercializacije
nas podpirajo, da castimo uspeh, mi sami pa s ¢ascenjem uspeha podpiramo sile
dobicka in komercializacije. Ujeti smo v zacaranem krogu. V naSih zivljenjih
potrebujemo sile dobicka in komercializacije, da ohranjamo in se pehamo za uspehi ter
dosezki, prav tako pa te sile potrebujejo nas, da bi se lahko ohranile. Vec energije ko
bomo dali politikom po vsem svetu, da lahko povelicujejo moci komercializacije, vec
vernikov trznih sil bo prisotnih v vladah. Na koncu nihée ne zmaga. Cetudi zapustimo
mestni vrvez ter dale¢ na podezelju zazivimo tiho in mirno zZivljenje, se s tem samo
lo¢imo od preostale druzbe in njenih tezav. Cetudi bomo na najboljgih univerzah delezni
najkvalitetnejSega izobrazevanja, bodo v trenutku, ko bomo zapustili Solo, na nas Cakale
zlonamerne sile, visoka plima druzbenega pritiska, neizbezna in vseprisotna, tako da
nas bo neizogibno preplavil nevidni cunami. Zmagati ne moremo vse dotlej, dokler bodo
trzne sile prosto delovale, dokler bo clovesko zavest gnal dobicek in dokler bodo mladi

ljudje pogojeni s ¢ascenjem uspeha in dosezkov.
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Kako potemtakem lahko govorimo o samem bistvu medsebojne delitve, ne da bi naso
pozornost usmerili na skodljive vplive komercializacije? Ne moremo, prav tako kot ne
moremo govoriti o pravi¢nosti, ne da bi se ozrli na naSe brate in sestre, ki umirajo od
lakote. Kako si lahko delimo, ¢e imata sebi¢nost in pohlep tako velik vpliv v nasih
druzbenih skupnostih in ¢e bomo Se naprej Castili uspehe in dosezke? S svojimi
domiselnimi in manipulativnimi nacini pogojevanja nasih umov je komercializacija
dosegla, da je nacelo delitve postalo nesreCna senca revne in nemocne matere
stradajoCih milijonov. Zaradi iziemne modci in vztrajne prevlade komercializacije je
postalo normalno, da ljudje na nacelo medsebojne delitve gledajo kot na naivno ali
utopicno idejo ter mislijo, da ste v zmoti, Ce recete, da je medsebojna delitev kljuénega

pomena za reSevanje svetovnih problemov.

Originalni ¢lanek:
e Mesbahi, Mohammed (2014). Commercialisation. the antithesis of sharing. Share The
World's Resources, PO Box 52662, London, N7 8UX, United Kingdom
[http://www.sharing.org/information-centre/articles/commercialisation-antithesis-

sharing].

Prevod in opombe: Rok Kralj.

Prevedeno z dovoljenjem organizacije Share The World's Resources.

! Besedo komercializacija (ang. commercialization) v slovens&ino lahko prevedemo kot trgovinizacija,
vendar rajSi ohranjamo besedo oziroma koncept komercializacije, ki v sploSnem opredeljuje procese
uveljavljanja trznih odnosov ter modelov na vsa druZbena podrocja, v nada medsebojna razmerja, v nase
misljenje in v na$ odnos do okolja.

2 v angledkem izvirniku se za trgovino uporablja beseda commerce, iz katere izhaja pojem oziroma
koncept komercializacije.

% Béte noire pomeni nekaj, esar resniéno ne maramo (v dobesednem prevodu: “érna po$ast”).
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