POROCILO OSNOVNE SOLE DRAVLIJE

21.0TROSKI PARLAMENT »VPLIV DRUZBE IN MEDIJEV NA
OBLIKOVANJE MLADOSTNIKA«

Na nasi Soli je otroski parlament potekal dvakrat. Prav in druga triada sta imeli »klasi¢en«
parlament s predstavitvijo povzetkov in ugotovitev razrednih parlamentov ter razpravo, tretja
triada pa je imela skupno razredno uro, na kateri se je odvijala »Mini draveljska piramida«.
Predstavniki 7., 8. in 9. razredov so se na »uvodne minute« pripravljali sami in z mentorico, ki
je tudi pripravila prispevke in power point predstavitev. Teme, ki smo jih obravnavali so bile:

e ALIJEVSERES in ALI TE BIG BROTHER RES GLEDA? ( vsi mediji in
resni¢nostni Sovi)

¢ MOZGANE VAM PEREMO NA 90-60-90 ali MOC REKLAMNIH SPOROCIL ( vsi
mediji, reklamna sporocila, kampanje, samopodoba)

e DOMA A S KLIKOM PO VSEM SVETU ( internet, socialna omrezja, sampodoba,
pasti interneta)

Predstavniki razredov smo imeli na voljo minuto za uvodno razmisljanje, nato pa so sledile
replike in razprave. Piramido sem vodila predstavnica $olskega parlamenta, Spela Bizjak. Bilo
je zanimivo. Vsi ostali uéenci od 6. do 9. razreda so vneto poslusali in bili na trenutke kar
malce »zaskrbljeni«. »Internet namre¢ ni igrisce!« so veckrat poudarili parlamentarci.

POROCILO PRVE IN DRUGE TRIADE
VPLIV MEDUEV

Prvi razredi so se nam predstavili s svojimi pogledi na reklame, ki se predvajajo na televiziji.
Najbolj vSe€ jim je reklama za cokoladni prigrizek Barni in ve€ina uc¢encev se je na reklamni
oglas tudi odzvala in sicer tako, da so jim ga star$i kupili. Vsem prvoSolcem so reklame vsec,
a najraje si ogledajo oglase za sladkarije (Milka..). Risanke gledajo brez starSev, zato se
kasneje o vsebine z njimi ne pogovarjajo. DrugoSolci so nam pripravili poroc€ila 2.a razreda.
Izvedeli smo vse o njihovih pogledih na medije. Filme s podnapisi gledajo s starsi in se
kasneje z njimi o njih tudi pogovorijo, kar je povsem pravilno. Fantje gledajo po televiziji tudi
Sport in se ravnajo po svojih idolih. Reklam pa ne marajo, ker so prepricani da v njih ni
resnice. Ucenci 2.b razreda pa so povedali, da radi gledajo angleSke oddaje in risanke, saj se
iz njih marsikaj naugijo. CetrtoSolce moti golota v reklamah, Zelijo pa tudi manj oglasnih
sporocil med filmi in oddajami. Gledajo tako FBI kot tudi Ribica Pepeta in Simpsonove. Po
vseh oddajah ali filmih se pogovarjajo s starSi in prav vsi so mnenja, da je to izjemno
pomembno. Predstavniki 4.b razreda so se predstavili s plakati o slabih in dobrih straneh
medijev. Opozorili so tudi na znake, ki jih opazamo na televiziji (ogled mlaj$im od 15 let
ogled brez starSev prepovedan itd.). PetoSolci so mnenja, da je reklam prevec in ni jim vsec,
da se predvajajo ravno ko so filmi najbolj zanimivi, a ne vedo zakaj. Menijo, da mediji
govorijo vec lazi kot resnice, sicer pa radi gledajo TV. Ucenci petega razreda so se
osredotocili predvsem na resnicnostne Sove in facebook. Starsi so jim dovolili gledati
resni¢nostni Sov Big Brother a je ve¢ina ugotovila, da je to zapravljanje Casa, ker je zelo



pohvalno. Povedali so nam tudi, da izdelkov samo zaradi tega, ker jih reklamira njihov idol ne
bi kupili, saj vedo da jih oglasuje le za denar in jih v vsakdanjem zivljenju ne uporablja.
Ucenci Sestega razreda so ugotovili, da se otroci ne zavedajo posledic, ki jih lahko povzrocijo
nasa dejanja na facebooku in drugih spletnih straneh. Menijo, da bi morali oddaje, ki niso
namenjene otrokom prestaviti na druge termine (kasneje). Vecina uc¢encev se zaveda, da je
facebook nevaren in je uporaba mlajSim od 13 let prepovedana, a so vseeno pridruzeni v to
ogromno spletno mrezo.

UGOTOVITVE

MlajSim uc¢encem pri gledanju televizije postavljajo meje starSi, medtem, ko starejSe uc¢ence
pri tem premalo nadzorujejo. Filmov in risank ne gledajo z njimi, sam pravijo da imajo
pomembnejse opravke, kar dokazuje da je televizija res sodobna varuska, kar vsekakor ni
spodbudno. Mnogi posnemajo svoje idole iz risank, a nasilja ne odobravajo, ¢eprav ga radi
gledajo po televiziji. Ce imajo no¢ne more po gledanju grozljivk, tega star§em ne povedo, saj
bi jim v nasprotnem primeru po vsej verjetnosti prepovedali ogled le teh. Otroci slisijo
preklinjanje starSev med porocili ali med spremljanjem Sportnih prenosov, kar je vsekakor
nesprejemljivo. Mnogi poznajo izraz cenzura in vedo zakaj je v resni¢nostnih Sovih toliko
“piskanja”. Nekateri brez ¢asovne omejitve s strani starSev igrajo igrice na racunalniku. Mlajsi
ucenci so nad facebookom navduseni, starejsi pa se z njegovo uporabo ne strinjajo. Starsi
vecine so tudi sami uporabniki facebooka, kar mo¢no vpliva na otroke. Ve¢inoma so
pridruzeni spletni skupini facebook. To vsekakor ni dobro. Vsi so mnenja, da je premalo
humanitarnih reklam in da bi le te morale biti zabavnejSe, da bi pritegnile ve¢ gledalcev k
sodelovanju v dobrodelnih akcijah. Spodbuden je podatek, da imajo vsi svoj mobilni telefon,
a ga uporabljajo le za nujnejSe primere in prav vsi se zavedajo, da smo tudi z mobilniki lahko
zasvojeni. Skrb vzbujajo¢ podatek pa je, da so mnogi raje doma pred racunalnikom ali
televizijo, kot pa da bi se zunaj druzili s prijatelji. Revij in ¢asopisov ne berejo, saj menijo da
je branje prenaporno in nihce si za branje ne vzame ¢asa. Tako si slabSajo svoj besedni
zaklad, kar za otrokov razvoj ni spodbudno. Vecini so v§e¢ poucne oddaje, saj so mnenja, da
se tam na zabaven nacin naucijo mnogo novega, kar jim bo nekoc koristilo. Absolutno je
napaka, da star$i otroke puScajo same doma, saj le tej posnemajo glavnega junaka v filmu
Sam doma. O tem bi se morali s star$i temeljito pogovoriti, saj otroci vedno bolj izgubljajo
stik z realnostjo. Menijo, da je iskanje podatkov po knjigah dolgocasno, zato jih raje poiscejo
na internetu. Predstavili smo jim tudi spletno stran Bansi, ki pa so jo v veliki vecini sicer ze
poznali. Nas$ zakljucek je, da so ucenci absolutno preve¢ pod vplivom televizije in, da bi si
morali star$i v takih primerih vzeti ve€ Casa zanje.

POROCILO TRETJE TRIADE
UGOTOVITVE »MINI DRAVELJSKE PIRAMIDE«
1. ALIJE VSE RES IN ALI TE BIG BROTHER RES GLEDA?

Uporaba medijev (tisk, radio, TV, internet, najstniske revije) je med ucenci velika. Vecina jih
med tednom gleda televizijo priblizno dve uri na dan, ob koncu tedna pa tri ure. Veliko ve¢



casa prezivijo pred TV fantje.UcCenci so tudi veliki uporabniki spleta. Najpomembnejse
spletne aktivnosti otrok so spletne igre, brskanje po spletu in komunikacija, mobilne telefone
pa uporabljajo predvsem za posiljanje SMS ter pogovore s starsi in prijatelji, posluSanje
glasbe. Ucenci znajo uporabljati medije, vendar niso kriti¢ni do njihovih vsebin. Na kratko:
ucenci verjamejo medijskim sporocilom, ¢e$ »kar je v medijih, je resni¢no«.

Ali so resni¢nostni $ovi odsev resnice? Nek angleski ¢asopis je objavil sodbo: »Ce je BB
ogledalo naroda, potem nismo videti dobro.« BB je multimedijski dogodek, ki poteka v zivo.
Resnica s televizijo nima ni¢ skupnega. Vsi vemo, da tekmovalce, vse te 'resni¢ne', avtentine,
pristne, spontane, neprisiljene, iskrene ljudi spreminjajo v spektakel. Pomeni: da jih silijo, da
igrajo sami sebe. V Big Brotherju morajo sami sebe igrati 24 ur. Bolj ko igrajo, bolj
pritegujejo pozornost. Bolj ko pritegujejo pozornost, bolj so telegeni¢ni. Bolj ko so
telegeni¢ni, bolj so 'resni¢ni'. In bolj ko so 'resni¢ni', bolj so spektakularni. Vecinska publika
teh Sovov so Zenske in mladostniki. Nekateri pravijo, da je to tudi dobra u¢na ura ucenja
socialnih ves¢in in Custev. Oddaja pa je ustvarjena za profit, prikrite oglase, gledalcem
ponudijo selekcijo prizorov in vplivajo na naSe mnenje. Veliko u¢encev je sram povedati, da
so gledali resni¢nostne Sove, ker jih ve€ina misli, da poneumljajo in so »bedni«.
Parlamentarci so ves Cas poudarjali, da ne gre vedno verjeti vsemu kar se na TV vrti, kar pise
v Casopisih ali v rumenem tisku, ter kar se govori predvsem po komercialnih radiih...veliko
sporo¢il in reklam je za to, da pritegne naso pozornost in gledanost ali branost ali poslusanost.
Potrebno je trezno razmisljati s svojo glavo in kriti€no pristopiti do vsebine. Seveda so tukaj
pomembni tudi pogovori s star$i in drugimi pomembnimi drugimi.

2. MOZGANE VAM PEREMO NA 90-60-90 ALI MOC REKLAMNIH SPOROCIL

Odkar spim na tem in tem lezi$cu, se bolje pocutim," me prepricuje znani glas s televizijskega
zaslona. Ker se cenim, bom kupila ravno to maskaro. Da bodo moji lasje imeli push-up
ucinek, bom kupila to¢no tisti lak. Vitalen, lep, shujSan, Sporten, moderen, glamurozen,
anoreksicna, seksi, hiter, najboljsi, lacen,napihnjena, uzitek...besede, ki imajo svoj pomen...
Reklame so del nasega vsakdana in dandanes je oglasevanje ze toliko razsirjeno, da ga je
opaziti na vsakem koraku. Barve in naslovi so sestavni deli vsake reklame, bolj kot to
dejstvo,pa je zanimivo koliken vpliv le ti prinagajo. Ze samo barva, lahko odlo¢a o nakupu
nekega proizvoda ali o njegovem nenakupu. ZastraSujoci so podatki, o podjetjih, ki
uporabljajo sublimirana sporocila, zgolj zato, da bi povecali svojo prodajo, medtem pa ne
pomislijo na potrosnike, ki so zavedeni in v resnici se za nakup odlo¢ijo podzavestno. Sicer
obstaja zakonodaja o oglasevanju, vendar v praksi ne deluje, predvsem na internetu,kjer je
zavajanje potro$nikov najvecje. Pomen oglasevanja za podjetja je zelo velik, kar prica tudi
dejstvo, da podjetja tudi v danasn;ji krizi ne zmanjSujejo oglaSevanja ampak ga celo
povecujejo. Cilj vsega pa je denar! OglaSevalci nas zelijo prepricati, da lahko le v potrosnji
najdemo zadovoljitev in sre¢o. Zmanipulirani smo v obljubo, da bo izdelek naredil nekaj
posebnega za nas, nekaj carobnega, pozdravilo bolezen, zapeljalo drugega, da nas bo izdelek
popeljal v druzbo zazelenih oseb, nam naredil nekaj posebnega, kar bo spremenilo nase
zivljenje. V bistvu se pa na veliko »reklamira seks, zenske in otroci«, kar najbolj vpliva na
Custva potro$nika. Mladi so pomembna ciljna populacija.

(Jumbo plakati, jumobil, letaki, radio, tv,FB, katalogi, oglasi v Casopisih, revijah, prikriti
oglasi v Smrklji-oble¢ena je v HM oblacila....)

Spet je pomembno, da ne nasedamo reklamam, se odlo¢amo po svoji volji in se imamo radi
taksni kot smo. Ker le prava ljubezen in ne »tista iz plakata« nam lahko prinese najvecje



zadovoljstvo;) Spet so tu pomembni pogovori s starsi in ucitelji, veliko socialnih delavnic,
izmenjav mnenj, medijska vzgoja, ki bo tezila k spremembi misljenja.

3. DOMA A S KLIKOM PO VSEM SVETU

Za oblikovanje mladostnika je e vedno klju¢no socialno okolje, ki pa danes skoraj nujno
vkljucuje internet in mobilni telefon kot komunikacijski medij. V udobnem naslanja¢u, varno
doma a z vedno priro¢no napravico v rokah smo z enim klikom po vsem svetu. Internet je
postal naéin zivljenja. Na internetu je mnogo moznosti interkacije in poljubnih informacij.
Vecina mladostnikov se na internet spozna bolje kot njihovi starsi, zato so slednji zaskrbljeni,
da le ni njihov mulc zasvojen, ker je »ves €as za racunalnikom«. Racunalnik vzpostavlja stik s
celo vrsto razli¢nih aktivnosti-zabava, informiranje, delo, druzenje, igra-in jih v tem smislu
nadomesca. Se pa moramo vseeno zavedati, da obstajajo tudi na internetu nevarnosti kot so
zloraba in kraja identitete, spletno nadlegovanje ( ki je trajnejSe kot zafrkavanje na igriscu,
posledice so manj vidne a so vecje dusevne rane) in spletno vrstnisko nasilje (ki je ve¢ji
problem kot pedofilija), nadzor, izpostavljenost slabim informacijam. Agresivno in prikrito
oglaSevanje, pornografija, zelja po instant zasluzku in instant zabava sestavljajo dobrsen del
spletnih vsebin. Nauc¢iti se moramo lo¢evati zrno od plev!

Novo spletno druzbeno omrezje Facebook ima Ze 500 milijonov uporabnikov in predstavlja
blazno udoben naslonjag, kjer si piSemo v »spominsko knjigo«, grupiramo,
komuniciramo,..posebnost so pa fotografije. Dekleta so veckrat Zrtve pornografskih zlorab
zaradi samopornografizacije (slikajo se zgoraj brez in posljejo fantu..ta pa napre;j..) Te
internetne stvarne in ponarejene samopornografizacije deklet so gojisce otroske pornografije.
Potrebna je pazljivost in prijava na spletno oko. Sovrazni govor, zaljivi komentarji, vdor v
zasebnost, objava zasebnih fotografij in nekaterih informacij o drugih so krSitev pravic
sovrstnikom.

Nekateri se pocutijo sprejeti in popularni, ¢e imajo ve¢ sto prijateljev. Potrditev s strani
vrstnikov jim je tudi pomembna. Nekateri prav hrepenijo po kliku »vSe€ mi je«, drugi se za
komentarji skrivajo, se delajo pametne, so bolj pogumni in drzni kot v »navadnem svetu«.
Prisli smo pa do ugotovitev, da je boljsa komunikacija na Stiri o¢i, sedenje na klopcah, igranje
basketa, druzenje po Soli kot pa »fejsbukanje«. Vrnimo se nazaj k naravi!:)

Mnenja si izoblikujemo skozi razvoj zato moramo upostevati dobre nasvete odraslih, misliti s
svojo glavo, kriti¢no pristopiti do vsebine, spostovati drug drugega. Naj ne bodo mediji tisti,
ki nam vsiljujejo tempo zivljenja. Imejmo se radi!

Za konec pa Se plesna tocka nasih svetovnih prvakov, ki svoj prosti Cas posvecajo najvecji
ljubezni-plesu... (Bruno Mars: Just the way you are..ali taki kot smo.. smo najlepsi!)

Zapisale. ANA NAKRST VIDIC, 9.A
SPELA BIZJAK, 8.A -PREDSTAVNICA PARLAMENTA OS DRAVLJE
VESNA FARKAS, MENTORICA PARLAMENTA OS DRAVLIJE



